Kommissorium for kampagnegruppen: Jeg har et handicap, mine vattede forældre

Problemstilling:

Kampagnen ”Jeg har et handicap, mine vattede forældre” vil sætte fokus på forældre, der overbeskytter deres børn. Mange unge med handicap bliver fritaget deres selvstændighed, når forældrene bliver for overbeskyttende. De unge bliver ”dårligt rustet” til verden uden for, både socialt og praktisk. Dette kan bl.a. betyde at mange kan have svært ved at klare sig uden hjælp, når de bliver voksne og skal klare sig selv.

Formål – den forandring vi ønsker at skabe:

Vi ønsker at give forældrene ”mod” til at give deres børn længere snor og få øjnene op for, at de skal lade deres børn blive selvstændige individer. Forældre bør bakke deres børn op i at overvinde svære udfordringer og ikke gribe ind og løse opgaverne for dem. 

Opgave til gruppen:

Der skal laves en kampagne, som henvender sig til de pårørende til unge med handicap, med særligt henblik på SUMHs medlemsorganisationer. Kampagnen skal altså give dem et indblik i, hvad det er for nogle barrierer der opstilles for deres børn, når de overbeskytter dem.

Produkt:

Der skal laves en folder med historier, der illustrer de problemstillinger de unge kommer ud for. Historierne kan være sjove og lidt sat på spidsen, men med udgangspunkt i virkeligheden. Hertil skal der være relevante billeder/tegninger. Der kan laves forskellige brochurer, så de kan målrettes forskellige handicapgrupper.

Herudover kan der laves relevante videoklip om overbeskyttende forældre og konsekvensen deraf.

Forløb indtil nu:

SUMHs Medie- og Kampagneudvalg har tidligere arbejdet med denne kampagneidé. Der er blevet sendt en e-mail ud til medlemsorganisationerne, men arbejdet stoppede da SUMH overgik til den nye kampagnestruktur.

Forslaget om denne kampagnegruppe blev vedtaget i forbindelse med frivilligmødet den 20/3 2010, hvorefter bestyrelsen skal vedtage et kommissorie for gruppen på bestyrelsesmødet den 27/4 2010.

Krav til gruppesammensætning:

En varieret gruppe, hvad angår handicaps, ville være relevant for denne kampagne. De forskellige grupper kan nemlig hver især komme med inputs til, hvilke problemstillinger de møder i deres hverdag. Herudover kan den varierede sammensætning også skabe kontakter til forskellige medlemsorganisationer.

Varighed:

Juni – september 2010. Produktet bør være færdigtrykt inden udgangen af september.

Relevante samarbejdspartnere:

Medlemsorganisationerne skal være tæt tilknyttet denne kampagne. Det er dem, der har erfaringerne og det er dem, der skal videreformidle kampagnen. 

Relateret lobby- og presseindsats:

Der skal ikke laves nogen lobbyindsats på denne kampagne, men der skal derimod laves presse i forbindelse med at kampagnen kommer ud. Her vil der blive fokuseret på de ”sjove” historier.
Relation til politik-katalog

SUMH har ikke et selvstændigt afsnit om dette emne i politikkataloget.
